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I1 Castello di Gropparello, situato tra le incantevoli colline piacentine, vanta una storia
millenaria che affonda le sue radici in epoca medievale. Costruito su un'imponente rupe
di origine vulcanica, il maniero rappresenta un raro esempio di fortezza inespugnabile,
grazie alla sua posizione strategica. Nel corso dei secoli, ha visto il passaggio di nobili
casate come gli Sforza, gli Anguissola e Ludovico Marazzani Visconti Terzi, testimoniando
epoche di splendore, guerre e trasformazioni. Dopo un lungo periodo di abbandono, nel
1994 il castello ¢ stato acquisito dalla famiglia Gibelli, che ha avviato

un ambizioso progetto di valorizzazione.

che seguono pratiche rispettose dell’ambiente.

Il castello ha inoltre avviato il censimento del patrimonio arboreo e interventi di cura
agronomica per preservare il bosco circostante, adottando normative europee per la
gestione sostenibile delle aree verdi frequentate dal pubblico.

Attraverso eventi come il Parco delle Fiabe®, le visite guidate storiche
e le esperienze didattiche, il Castello di Gropparello ha accolto oltre
1.350.000 bambini, offrendo loro un viaggio nel tempo unico nel suo

Passato & Futuro Srl, fondata nel 1994, & l'azienda di famiglia che
gestisce il castello con una visione innovativa volta alla valorizzazione
del patrimonio storico e culturale. Guidata da Gianfranco Giorgio
Gibelli, matematico e storico, e da Maria Rita Trecci Gibelli, esperta
di strumenti musicali antichi, 'azienda ha trasformato il castello in un
punto di riferimento per il turismo culturale e l'edutainement.

di M . Venturelli

La struttura familiare dell'azienda coinvolge tutti i membri della
famiglia Gibelli e, in alta stagione, coordina fino a 40 dipendenti.

Il Castello di Gropparello:
un modello di sostenibilita
e valorizzazione storica

genere. Lazienda ha anche promosso iniziative di turismo sostenibile,
come la collaborazione con SETA per istituire un collegamento di
trasporto pubblico tra il castello e Piacenza, riducendo l'impatto
ambientale degli spostamenti.

Le innovazioni introdotte hanno ispirato altre realtd museali a
sviluppare esperienze immersive, contribuendo alla crescita del settore
culturale. Nonostante le difficolta economiche e la pandemia, I'azienda
ha mantenuto alta la qualita dei servizi e il benessere dei dipendenti.

Lattivita si concentra sulla ricerca storica e archeologica, sulla
creazione di eventi e su programmi didattici esperienziali per scuole
e famiglie. Inoltre, offre soluzioni per eventi aziendali, combinando
storia e formazione.

Le attivita dell’'azienda si distinguono per un forte legame con la natura. Non utilizzando
risorse energetiche tradizionali, 'azienda investe sulle persone e sulle relazioni umane,
creando esperienze immersive che stimolano empatia e osservazione.

Dal 2022 ¢ stato avviato un processo di transizione energetica con l'installazione di
pannelli solari da 30 kW sui tetti dei padiglioni, oltre alla sostituzione di attrezzature
energivore. Lattenzione alla sostenibilita si riflette anche nella gestione dei rifiuti,
nell’'uso di prodotti certificati a basso impatto e nelle collaborazioni con fornitori locali

Il futuro punta a unespansione delle attivita, rafforzando lofferta
sostenibile e migliorando ulteriormente I'accoglienza turistica.

Limpegno per la sostenibilita, la conservazione del patrimonio storico
e la promozione culturale fanno del castello un esempio virtuoso di gestione innovativa,
capace di coniugare storia, educazione e rispetto per 'ambiente.

Non casualmente nel 2024, il Castello di Gropparello ¢ stato insignito del prestigioso
premio “Forum Sostenibilita” del Sole 24 Ore, riconoscendo il suo impegno nella tutela
ambientale e nella gestione responsabile delle risorse. La castellana Maria Rita Trecci
Gibelli ha ritirato il premio durante l'evento organizzato a Roma in collaborazione con
la Santa Sede, dove si ¢ discusso di quanto la sostenibilita sia una leva strategica per la

competitivita futura.
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